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Inversión en Medios Convencionales
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Distribución de la Inversión por tipos de Medios

3

Fuente: Infoadex



4



El Colmo del Marketing: 

� Impactar solo a quien te busca…

� En el momento justo en el que lo 
hace…

� Pagando solo cuando te elige.
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� Pagando solo cuando te elige.

� Y deciendo tu el precio!!
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El 65% de los 
Cliks se 

realizan en 
Natural Search



10 Recomendaciones 
sobre el 

Posicionamiento en 
Buscadores
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1.- SEO + SEM

� Marketing en Buscadores no es 
solo “Enlaces Patrocinados”.

� SEO y SEM debe formar parte de 
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� SEO y SEM debe formar parte de 
una misma y única estrategia. 

� El CPC finalmente pagado se 
debe calcular en función del coste 
de los trabajos en SEO + el coste 
SEM



2.- El Lineal

� El Marketing en Buscadores no es 
publicidad convencional.
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publicidad convencional.

� Está más cerca de la “presencia en el 
canal” y el “below the line”.

� No se debe planificar por oleadas si no 
de forma permanente.



3.-
Profesionales

� Gestionar Google Adwords / Yahoo! no 
es comprar medios publicitarios 
convencionales.
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convencionales.
� Un consultor Adwords requiere más 
formación que un planificador de Medios. 
� Busca profesionales especificos de 
estas herramientas. Exige que tu 
consultor haya realizado el GAP 
individualmente y con una nota alta.



4.- Propiedad

� Se el dueño de tu campaña, no tu             
agencia.
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agencia.
• No perderás tu histórico.
• La propiedad intelectual de la campaña 
será tuya y no de la agencia.
• Dificultades para cambiar de agencia si 
ésta es dueña de tu campaña.



5.- Medición

� Mide con herramientas estándares en el mercado  
(Google Conversion Tracker, Google Analytics/ 
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(Google Conversion Tracker, Google Analytics/ 
Nedstat/ Omniture). No las de una agencia.

• No tendrás problemas a la hora de cambiar de agencia.

• Te aseguras sistemas punteros y actualizados

• Te aseguras personal en el mercado laboral con 

conocimientos de estos sistemas



6.- Monopolios

� Sigue utilizando Yahoo! Junto con Google 
Adwords

• Yahoo Search tiene una cuota en queries 
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• Yahoo Search tiene una cuota en queries 
comerciales de un 10-15%.
• A Google, aunque parezca que no ☺, le 
pone algo nervioso no ser aun el único….
• La estrategía SEO te servirá para todos los 
Buscadores, no solo Google, todo suma….



7.-
Contratación

�Si pagas a tu agencia un % del 
Presupuesto invertido:
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• Pide definir horas de dedicación y 
disponibilidad de los consultores.

• Para grandes cuentas es mejor 
definir un presupuesto por horas.



8.-
Un Paso Más!

� Gestión avanzada de campañas                
basada en API.
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• Ejem 1.- Conexión entre ERP de una libreria online y 
Google Adwords para generar automaticamente 
anuncios para todos los títulos.
•Ejem 2.- Existen sistemas que van mas allá de los KPI 
tradicionales de Google Adwords (CPC, CTR, 
Conversiones,..) y permiten unir en un solo interface los 
principales KPI´s de la empresa (devoluciones, 
disponibilidades, precio medio, etc)



9.-
Killer      

Application

� Larry & Sergey revolucionaron el 
mundo creando Gooogle, el 
Buscador y el del Marketing 
“creando” AdWords.

…Cuidado con Google Display Ads, 
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…Cuidado con Google Display Ads, 
no es lo mismo…



9.-
Especialistas

� Especialistas en TODO especialistas de 
NADA.
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NADA.

• Desconfia de “las agencias de servicios 
plenos”…es algo del pasado.

• Trabaja con especialistas.
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Gracias


